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I Resumen Ejecutivo

La 13va presentacion peruana en la feria Fruit Logistica 2015 (Berlin, Alemania) tuvo una delegacion de mas de 300 empresarios, siendo en
numero 12% superior a la version del afio precedente,

Para ello se conté con un Pabellén de 510 m2.; siendo uno de los mas visitados, después del Pabellon Europeo y se atendieron a cerca de
10,400 visitantes entre compradores, productores, mayoristas, operadores portuarios, consultores, representantes de gremios de
importadores y agencias de promocion, empresas logisticas, etc. Dichos visitantes procedieron de Alemania, Francia, Espafa, USA, UK,
Portugal, Holanda, Bélgica, Polonia, Rusia, Chile, Argentina, Turquia, Corea, India, Emiratos Arabes, China, entre otros.

En el marco de las acciones de promocion y trabajo conjunto de los paises de la Alianza del Pacifico iniciada en la edicién 2014, se recibi6 a
los embajadores miembros de la Alianza del Pacifico, quienes realizaron un recorrido a los demas pabellones de la Alianza con un simbdlico
corte de cinta.

En esta edicion de la Feria, tuvo especial relevancia el componente tecnoldgico, con el lanzamiento de “Tech SpotLight” que dio a conocer en
el campo de la innovacion 34 novedades mundiales y 9 europeas, asi como la creacion del Foro Tech Stage, que mostro innovaciones en el
rubro de maquinaria, equipos y envases.

En el evento se recibieron numerosas visitas de agencias de cooperacion, grupos empresariales y autoridades, como el Jefe de PROCOMER
(Costa Rica), APEX (Brasi)l, Fundacién EXPORTAR (Argentina), la Gerencia Global de Fruit Logistica, el proyecto IPD, entre otros.

Se tuvo una reunion de trabajo con el Sr. Jonas Spahn de la agencia SIPPO —-SGE acerca de la cooperacion 2015/2016 y la Mision de
Compradores Alimentos en el marco de Expoalimentaria — Peru Natura.

Asi mismo se recibié una comitiva del Puerto de Antwerp, a quienes se les brindd informacién acerca de los expositores y especialmente de
aquellas medianas empresas con capacidad de exportar volimenes adecuados.

Posteriormente unas 200 personas estuvieron presentes en el Peruvian Cocktail Party, donde apreciaron bocaditos peruanos, cocteles a
base de pisco y un show cooking de comida molecular.

El pabellon peruano tuvo como ventas proyectadas en feria unos US$ 60 millones, mientras que la proyeccion a los proximos 12 meses fue
de US$ 129 millones.

Il. Antecedentes y Justificacion

La linea de productos frescos ha sido priorizada en el Plan Operativo Institucional y en el Plan Sectorial del Departamento de
Agronegocios de Promperu 2,015 y conforme a ello se han planificado diversas actividades de promocion comercial, principalmente en
ferias, misiones comerciales, organizacion de visitas de compradores y misiones de prospeccién comercial.

En cuanto a la demanda del mercado el continente europeo es el segundo destino de las exportaciones de frutas y hortalizas peruanas
y tiene la caracteristica de ser altamente dindmico, en donde las tendencias del consumo (estandares de calidad, empaques,
presentaciones) se convierten en referentes para otros mercados.

En frutas y hortalizas frescas la Unién Europea representa el 47.2% de nuestras exportaciones, razon por la cual el interés de las
empresas peruanas en seguir desarrollando este mercado que sobrepasa los 500 millones de habitantes y con un alto ingreso per capita
cercanos a los 28,000 euros.

En ese sentido, es conveniente participar en los eventos comerciales en el continente algunos de los cuales, como la Feria Fruit Logistica
(Alemania) se constituye como la feria mas del Fresh Produce del mundo, razén por la cual las empresas peruanas y sus gremios vienen
participando desde el 2,003.

La participacion en esta Feria nos permite:
o  Entablar contacto con los principales expositores de productos hortofruticolas del mundo.

e  Hacer uso de una excelente plataforma para el desarrollo de nuevos negocios
e  Obtener un visién integral de las nuevas tendencias de la industria

M. Ficha Técnica de la Feria

3.1 Nombre Oficial : FRUIT LOGISTICA 2015
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3.2 Tipo de Feria: Profesional, especializada

3.3 Sector: Alimentos, frutasy hortalizas frescas

34 Fecha: 06- 08 de Febrero

35 Edicion: 2015

3.6 Frecuencia: Anual

3.7 Lugar de Celebracion: Messe Berlin —I1CC. Messedam 22. 14055 Berlin

3.8 Horario de la Feria: : 09:00 — 18:00

3.9 Precio de la Entrada: 56.00 Euros

3.10  Organizador: Mese Berlin (http://www1.messe-berlin.de)

3.11  Superficie: 80,000 m2

3.12 Numero de Asistentes:65,000 visitantes

3.13  Fecha de Préxima Edicion: 3-5 Febrero del 2016

3.14  Productos Presentados en la Feria: Frutas frescas, Hortalizas frescas. 4ta Gama (Frutas y hortalizas frescas, listas para consumir).

Uvas, arandanos, granadas, esparragos, mandarinas, tangelos, paltas, mangos y banano orgénico e interés en otros productos como
cebolla, ajo, jengibre orgénico y mango aéreo.

3.15 Datos Estadisticos de la Feria en General
Fruta fresca 43,6%
Hortaliza fresca 31,7%
Envase y embalaje 12,9%
Magquinaria de envase y embalaje 10,0%
Patatas 9,5%
Servicios técnicos 82%
Transporte/Volumen de negocio 6,4%
IV Gama/Productos para catering 6,3%
Frutas desecadas/Frutos secos 4,9%
Almacenaje 3,9%
Asociaciones/Instituciones 2,1%
Marketing/Estudios de mercado 1,5%



http://www1.messe-berlin.de/
http://www1.messe-berlin.de/
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en FRUIT LOGISTICA de este afio ha sido positiva.

Exito de negocio positivo 89,4%

Muy buena 12,6%
Buena 44,9%

Satisfactoria 31.9%

Fruta fresca

Hortaliza fresca

Envase y embalaje

Maguinaria de envase y embalaje
Marketing/Estudios de mercado
Transporte/Volumen de negocio
Patatas

Almacenaje

Servicios técnicos

IV Gama/Productos para catering
Frutas desecadas/Frutos secos
Asociaciones/Instituciones
Servicios informaticos

Residuos

Autoservicio de flores y plantas
Equipamiento de tiendas

El 89,4% de los expositores considera que su participacién

47,1%
35,9%
20,8%
15,9%
11,3%
10,7%
10,6%
10,4%
10,4%

9,3%

1,6%

4,3%

2,8%
2,4%
2,1%
1,8%

IV. Informacion Comercial

41 Panorama del Mercado

Comportamiento de las exportaciones agricolas peruanas
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2014: participacion de principales mercados y linea de productos de las
AGRO exportaciones NO Tradicionales

8 paises representaron el 69% de las
AGRO exportaciones NO Tradicionales Reino Unido § Paises Bajos
14%

5%
Espaia Alemania
6% 3%

Ecuador
5% A

\

Hong Kong
3%

AL AGRO NO TRADICIONA
USS 4,172 Millones

157 PAISES DE DESTINO

Chile
3%

Frutas y Hortalizas frescas : 45% 3 lineas de productos
representaron el 69% de las
Col : 18% P
AGRO exportaciones NO
Cacao y derivados: 5% Tradicionales

Elementos diferenciadores de nuestra oferta

FRUTAS Y HORTALIZAS
FRESCAS

Propuestade valor hacia los mercados

g

Oferta en contra estacion de frutas y hortalizas frescas convencionales y organicas que

cumplen con estandares de calidad de los principales mercados de destino.

Leyenda:
e Foctalazas sctusles

S Privcipalas oportunidadas de mejeca

Como se aprecia en los graficos, la principal linea de la Agroexportacidn No Tradicional es la de FRUTAS y HORTALIZAS, a la cual
le compete el 45% del valor de exportacion, obtenido en el afio 2014.

Se tiene también como elementos diferenciadores de nuestra oferta, la posibilidad de colocar en contra estacion hortalizas y frutas
convencionales y organicas que cumplen con los estindares de calidad de los mercados de destino.

Importaciones de la UE

La importacién comunitaria de frutas y hortalizas procedentes de paises terceros en el primer semestre de 2014 se situé en 7,4
millones de toneladas, un 1% mas que en el mismo periodo de 2013, segun datos de la Oficina de Estadisticas de la Unidn Europea,
Eurostat, procesados por FEPEX

Aegun Agrodigital.com las importaciones espafiola de frutas y hortalizas provenientes de terceros paises se incrementaron en 12%
en valor y 7% en volumen en el afio 2014 con respecto al afio 2013, situandose en niveles de 978..4 millones de euros. Siendo los
principales proveedores en la region latinaméricana Costa Rica con sus colocaciones de pifias y bananos y Brasil con sus
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colocaciones de melones.
Exportaciones

Las exportaciones peruanas de Frutas y Hortalizas alcanzaron el valor de US$ 1,894 millones en el afio 2014 , registrando una
variacion de 22% con respecto al afio 2013, siendo el rubro mas importante de la Exportacién No tradicional Peruana, de este valor a
Grupo Econdmico de la Union Europea, le correspondio el 47.2%, siendo los principales mercados: Paises Bajos ( 19.5%) ); Reino
Unido ( 8.8% )y Espafia (4.9% ). Otros mercados de importancia son: Alemania, Bélgica e ltalia.

Productos

Entre los productos que colocamos en estos mercados se puede citar a las uvas, paltas y mangos en los Paises Bajos; a las
mandarinas, esparragos uvas y paltas en Reino Unido y esparragos y paltas a Espafia. Otros productos de importante crecimiento
son: bananos organicos, granadas y arandanos.

4.2

Nuevas Oportunidades Comerciales: Se recibieron visitas de corresponsales de medios especializados, como las revistas
Fruchthandel, Euro Fresh Journal y Eurofresh Distribution, con quienes se discutio la posibilidad de realizar reportajes. También se
recibié la visita de Chris White, organizador del Eurofruit Congress y Asia Fruit Congress, quien ha propuesto la realizacion de un
congreso internacional en Lima, dedicado al mercado asiatico en el presente afio. Se tuvo una reunién de trabajo con el Sr. Jonas
Spahn de la agencia SIPPO —-SGE acerca de la cooperacién 2015/2016 y la Mision de Compradores Alimentos en el marco de
Expoalimentaria — Peru Natura. Asi mismo se recibié una comitiva del Puerto de Antwerp, a quienes se les brindé informacion acerca
de los expositores y especialmente de aquellas medianas empresas con capacidad de exportar volimenes adecuado

43

Nuevas Tendencias: Comida rapida, refrigerados y listos para consumo. Se tiene en cuenta el envejecimiento de la poblacion y
los canales de distribucién. Asimismo, desarrollar estrategias para atraer a las nuevas generaciones y el resurgimiento del
comercio minorista de futas y hortalizas.

44

Nuevas Tecnologias:

Segun el Dr. ChristianGoke, presidente de la Direccion de Messe Berlin GmbH ,"la Feria Fruit Logistica, ademas de su posicion
imbatible como plataforma de negocios, ha dejado comprobado en la edicion del afio 2015, su liderazgo también como plataforma de
innovacion del Comercio Internacional de Frutas y hortalizas.

Con “SPOTLIGHT" los focos de FRUIT LOGISTICA 2015, junto con FRUIT LOGISTICA INNOVATION AWARD (FLIA), han estado
orientados hacia los productos y servicios lanzados en el mercado los Ultimos doce meses y hacia Future Lab. En su primer afio
SPOTLIGHT ha tenido la oportunidad de dar a conocer 34 novedades mundiales y nueve europeas.

La empresa ganadora del premio FRUIT LOGISTICA Innovation Award 2015, ha sido la empresa Aviv Flowers Packing House Ltd. De
Israel con su variedad de papaya “Aurora Seddless Papaya” la cual no tiene semillas, desprende un olor delicado muy agradable y su
carne es firme con un sabor delicioso, cuyas caracteristicas organolépticas se mantienen aun después de cortadas.

Asimismo, cabe resaltar la creacion de un Foro exclusivo orientado a las nuevas tecnologias en maquinarias, equipos y envases
denominada Tech Stage, en el cual los expositores han tenido la oportunidad de exponer los Ultimos avances en estos campos.
Foto?
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Otros temas de interés han sido, la produccion en invernaderos; LED la clave para el disefio del futuro, que presenta un futuro en que
las plantas se cultivan para productores concienciados con su salud., espectros de luz especiales permiten influir en el aspecto y
valor nutricional de las plantas. Incluye el aumento de poli fenoles saludables en frutas y verduras.

V. Participacion Peruana

5.1 Expositores Nacionales
1. PEAK QUALITY DEL PERU
NATURAL GREEN
SOCIEDAD AGRICOLA ESTANISLAO DE CHIMU
AG NATURAL
CULTIVOS ORGANICOS
AGRONEGOCIOS LA GRAMA
NEW TRANSPORT
CONSORCIO DE PRODUCTORES DE FRUTA
EMUSA
AGRICOLA ATHOS
DANPER TRUJILLO
AGRICOLA PAMPA BAJA
VALLE ANDES
WORLDEX
FAIRTRASA
FRUTOS TROPICALES DEL NORTE
PROVID
PROHASS
PROCITRUS

© ® N oo g B~ D
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20. FUNDO SACRAMENTO
21. WHITE LION FOODS AGRO
22. SIERRA EXPORTADORA

Participaron 2 empresas mas que en la version Fruit Logistica 2014. Tener en cuenta que la participacion de los gremios como
PROVID, PROHASS y PROCITRUS, tiene un efecto multiplicador de difusion entre sus empresas asociadas

5.2 Actividades de Promocion:

Promperu organizé una de las mayores delegaciones de expositores que se han tenido respecto a afios anteriores en esta feria.

Cabe destacar que entre las empresas asistentes, un 40% estuvieron conformadas por pequefias empresas de regiones productoras fruticolas
del pais como Ica, Piura, Lambayeque, Tumbes, Ancash, Moquegua, Arequipa, Apurimac, Cajamarca, Huanuco, La Libertad, Ayacucho y
Junin.

Los productos mas demandados fueron: uvas, ardndanos, granadas, esparragos, mandarinas, tangelos, paltas, mangos y banana organica. Se
ha visto demanda de otros productos como cebolla, ajo, ginger orgénico y mango aéreo.

En el pabellén peruano se atendieron a cerca de 10,400 entre compradores, productores, mayoristas, operadores portuarios, consultores,
representantes de gremios de importadores y agencias de promocidn, empresas logisticas, etc.; procedentes de Alemania, Francia, Espafia,
USA, UK, Portugal, Holanda, Bélgica, Polonia, Rusia, Chile, Argentina, Turquia, Corea, India.

Adicionalmente se tuvo un breve encuentro con funcionarios de la feria, entre ellos la jefa de prensa de la  Feria, Sra. Stefanie Serrato, quien
manifest6 que la presencia del Pert en la feria ya es protagonica, luego de ser pais anfitrion el 2013.

Asi mismo se hicieron las coordinaciones para la preparacion del documental sobre Partner Country que elabord los organizadores de la feria.

Como se tenia programado se realizé el corte de cinta del Pabellén con la presencia del Embajador José A. Meier, representantes de gremios
expositores como AGAP y representantes de las oficinas comerciales OCEX. También se cont6 con la presencia de MINAGRI y SENASA.

Posteriormente, se recibié a los embajadores miembros de la Alianza del Pacifico, quienes realizaron un recorrido a los demas pabellones de la
Alianza con un simbdlico corte de cinta.

Se coordind con los representantes de gremios la administracién de las areas abiertas y la atencion de visitantes y potenciales compradores en
el pabellén peruano, entre ellos agencias de cooperacién, importadores, representantes de cadenas de supermercados, consultoras de
comunicaciones, etc.

El primer dia se not6 una fuerte presencia de visitantes, llegandose en algunos momentos del dia a tener un lleno notal, solo comparado con el
Hall 5y 8 que pertenecen a empresas holandesas y alemanas.

Se recibieron visitas de corresponsales de medios especializados, como las revistas Fruchthandel, Euro Fresh Journal y Eurofresh Distribution,
con quienes se discutié la posibilidad de realizar reportajes.

Se recibieron a los embajadores de los paises miembros de la alianza del pacifico quienes hicieron un corte de cinta en los respectivos
pabellones.

También se recibi6 la visita de Chris White, organizador del Eurofruit Congress y Asia Fruit Congress, quien ha propuesto la realizacion de un
congreso internacional en Lima, dedicado al mercado asiatico en el presente afio.

Se tuvo una reunién de trabajo con el Sr. Jonas Spahn de la agencia SIPPO —SGE acerca de la cooperacion 2015/2016 y la Mision de
Compradores Alimentos en el marco de Expoalimentaria — Peru Natura.

Asi mismo se recibié una comitiva del Puerto de Antwerp, a quienes se les brind6 informacidn acerca de los expositores y especialmente de
aquellas medianas empresas con capacidad de exportar volimenes adecuados.

Posteriormente unas 200 personas estuvieron presentes en el Peruvian Cocktail Party, donde apreciaron bocaditos peruanos, cocteles a base
de pisco y un show cooking de comida molecular.

También cabe resaltar la reunion de coordinacion entre OCEX, AGAP y Promperu, donde se puntualizé aspectos de la promocion de frutas
peruanas en Europa y las necesidades del sector exportador, concluyéndose que se requieren mantener mercados ganados pero también se
puedan explorar otras paises como Paises Nérdicos, Europa del Este, Rusia, etc; asi como un mayor seguimiento de parte de los consejeros
en cuanto a los contactos logrados en feria.

53 Resultados
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5.3.1 Cuantitativo:

En esta ocasion asistieron 65,000 visitantes los cuales procedieron de 135 paises. Del mismo modo, se contabilizaron 2,785 expositores
de 83 paises, los cuales expusieron una amplia gama de productos de todos los sectores del comercio hortofruticola.

La delegacion peruana estuvo formada por mas de 300 empresarios, tanto expositores como visitantes, provenientes de empresas
exportadoras, productoras, operadores logisticos, certificadoras, medios de prensa, estudios juridicos, aseguradoras, etc.; quienes a lo largo de
3 dias, confluyeron en el pabellén peruano que ocup6 un area de 510 m2 en dos islas en el Hall 25 del recinto ferial. Esta fue la treceava
participacion de la delegacion peruana en esta Feria.

5.3.2 Cualitativos:

Se levantaron las encuestas de participacidn y reuniones de evaluacién con los expositores que en esta ocasion se hicieron de manera
personalizada.

De ellos se resalto que el 100% de los expositores cumplié sus objetivos de participacion desean participar en este evento en préximo afio.

Finalmente, se sostuvo una reunién de evaluacion de los alcances de la feria entre Promperu, AGAP, Camara de Comercio Peruano - Alemana y
como invitado a Camposol.

En dicha evaluacion se resalto la importancia de esta feria para la concrecion de negocios del sector exportador peruano, tanto en contactos,
como en compromisos de negocios, lo cual fue subrayado por el representante de Camposol, pues es méas conveniente, debido a que en el sector,
se trabajan en funcién de campafias.

5.4 Comentarios de la Competencia:

Se realiz6 un recorrido a los otros pabellones, destacando entre ellos el Innovation Award, el pabellon Mediterraneo, que incluyé a Portugal como
Pais Anfitrion, Holanda, Alemania, Espafia, y el pabellon de Maquinarias y Servicios.

Se realizo visitas a las tiendas Karstad, KaDeWe (Seccion Alimentos) que estan dirigidas al sector AB y donde se pudo encontrar fruta importada,
como paltas peruanas y chilenas, aguaymanto de Colombia y granadas y mangos peruanos, entre otros.

En lugar de visitar Aimacenes Real, se visit6 la cadena retail Neto Diskount, dirigida al sector B, que cuenta con fruta de la region europea, con
precios relativamente méas bajos que la anterior.

De la misma forma se visito la tienda Metro, que funciona como club de compras

5.5 Actividades Adicionales en el Marco de la Feria:
Se realizaron visitas a las tiendas Karstad, KaDeWe (Seccién Alimentos) que estan dirigidas al sector AB y donde se pudo encontrar fruta
importada, como paltas peruanas y chilenas, aguaymanto de Colombia y granadas y mangos peruanos, entre otros.
En lugar de visitar Almacenes Real, se visitd la cadena retail Neto Diskount, dirigida al sector B, que cuenta con fruta de la regién europea, con
precios relativamente méas bajos que la anterior.
De la misma forma se visito la tienda Metro, que funciona como club de compras

VI Directorio de Contactos

Ver Anexo

VIl. Conclusiones

. Se estima que mas de 250 peruanos asistieron a la feria, entre expositores, productores, proveedores de la industria, certificadoras y
operadores logisticos. La presencia peruana es cada vez mas significativa en esta feria, generandose proyecciones de venta para los
siguientes 12 meses de US$129 millones.

. Se calcula que un 16% del nimero total de visitantes a la feria pasaron por nuestro pabellén, lo que equivale a unos 10,400 visitantes.
Cabe resaltar que el Hall 25 es uno de los mas concurridos, conjuntamente con el Hall Europeo.

. La presencia de los consejeros comerciales ha sido positiva en términos que ayudd a reforzar la presencia de Peru ante la
competencia, aunque sera mas efectiva en la medida que las citas comerciales se concreten. Por ello en este caso las tareas de
seguimiento de los contactos generados y la demanda respectiva de parte de OCEX es clave.
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Se calculan cerca de 1500 contactos comerciales los realizados por las empresas peruanas, las oficinas comerciales y los funcionarios
que atendieron el pabellén peruano, los 3 dias de feria.

Productos. Entre los productos mas solicitados: mangos y bananas organicas, granadas, paltas, ardndanos, uvas, esparragos y
citricos. También se demandaron productos como Ginger, quinua, cebollas, etc.

Pabellon. El disefio de pabellon combiné amplitud y comodidad combinando espacios para la participacion individual y gremial. Se
hicieron cambios en los stands, de manera que, atendiendo la demanda del afio anterior, se pudo aumentar gréficas, favoreciendo la
promocion de las empresas. El pabellén cont6 con 02 islas con un total de 510 m2 en el Hall 25, siendo adecuadamente decorado con
la linea grafica marca pais y el sistema visual del sector alimentos.

Servicios. E| proveedor de catering, asi como el uso de un comedor, distribucion de alimentos y propuesta gastronomica fueron
adecuados, recibiendo comentarios positivos, pues se atendieron las propuestas de mejoras del afio anterior. Ademas en el desarrollo
del Coctel del Pabellén se hicieron demos y show cooking que resaltaron sabores de la ofertas peruana, ademas del pisco y el café
peruano.

Por otro lado, otros servicios como energia, internet, funcionarios sin problemas y en el caso de la conexién de internet se manejé
adecuadamente el uso de las contrasefias.

Competencia. Esta vez se notaron algunos cambios en la presencia de paises como Costa Rica, quienes incrementaron su area y al
mismo tiempo Colombia redujo su presencia sensiblemente, lo cual causé cierto malestar entre algunos exportadores colombianos. Al
mismo tiempo Argentina mantuvo si espacio habitual, aunque segin funcionarios de la agencia de promocién, tuvieron que elevar en
algo el nivel de subsidio para mantener el area comprometida. Por otro lado, Ecuador, aumenté ligeramente su area de exposicion,
conformada principalmente por productores bananeros.

VIl. Recomendaciones

. Pabellon. Se recomienda mantener el area presentada, para figurar en el Hall 25, debido a que la demanda en este Hall 25 se esta
volviendo dificil, pues otros exhibidores han aparecido y los actuales han aumentado de area, generando una lista de espera. De otro
modo una reduccion considerable pondria en duda la presencia en este Hall.

. Se requiere adoptar propuestas de disefio nuevas, que permita a las asociaciones un control mas directo sobre sus areas,
disminuyendo el uso de sus areas por “free raiders”; y al mismo atender las necesidades de stands individuales

. Promocion y Mercado. Para hacer mas efectiva la presencia de consejeros comerciales es importante que se enmarque dentro de la
estrategia del PENX y en funcion de los productos priorizados este afio.

. Se debe promover el consumo de frutas peruanas en campafias de promocién en supermercados, eventos, minoristas, etc.

. Publicidad. Para mantener la presencia peruana a través de avisos publicitarios dentro y fuera del recinto ferial y en las publicaciones
especializadas, se requeire que el operbador de medios tenga una posicién méas proactiva, de manera que permita aprovechar al
maximo las posibilidades que ofrecen los recintos feriales.

. Es necesario que las piezas publicitarias cuenten con material visual acorde con el evento, lo cual estd mencionado en el Brief que es
presentado por el Sector al inicio del proyecto. Para ello se requiere que las areas encargadas de esta tarea revisen con regularidad
dicho Brief para mejor referencia.

. En el caso de fotos de frutas, debe primar la calidad comercial del producto y no su atractivo visual, dado que la feria esta orientada a
productores y comercializadores de frutas y no a publico en general.

IX.  Anexos




