SERVICIOS AL
EXPORTADOR

DEPARTAMENTO DE
INTELIGENCIA DE MERCADOS

Informe Especializado: I

Prendas de bebe de Algoddén en Estados Unidos

@e’“’* &D’Eé%



SERVICIOS AL
EXPORTADOR

Informacion del mercado objeto del estudio

Datos generales Indicadores Macroeconémicos
Nombre oficial Estados Unidos de Améric: Afio 2016 2017 2018*
Capital Washington D.C. Crecimiento PBI (%) 2.4 25 2.4
Idioma Inglés PBI Per capita (US$) 57,220 58,952 61,053
Moneda Délar estadounidense Tasa de Inflacion (%) 0.8 15 2.4
Poblacién (2016) 321 millones Tasa de desempleo (%) 4.8 4.8 4.8
Fuente: World FactBook Fuente: FMI
Elaboracién: Inteligencia de Mercados i PROMPERU Elaboracién: Inteligencia de Mercados i PROMPERU

(*) Datos estimados

Il. Alcance del informe
1 El andlisidel presente informe se realizd sobre partidas especificas de los(dtBcapitulos
611120 y HB2092Ppertenecientes a la lingareledas dieebéde algoddn.

Il. Informacioén de lalinea de prendas de bebé de algodén en Estados Unidos

1 Lalinea de ropa paifégos ha tenido un crecimiento de 3,3% en los Ultimos cinco afos, alcanzando
los US$L,569mil millones. Prendas de bebe y nifio pequefio participa corva@izadsta
en US$,151 mil millones
1 Las ventas de esta linea registraron un crecir@¥émtoraete el 201%e proyecigue para
el afio 2020, prendas de bebe y nifio pequefio alcanzara losnilSBillo/A@Beciendo en
3,5%.
1 No se espera que se produzcan cambios importaptgdaeidia infantil en los EE.UU en los

préximos cinco afasproyectgue la poblacién de 0 a 3 afiosréhasta representar el 5%
de Igpoblacion en2020

El mercado de prendas de vestir para bebés y nifios! en Estados Unidos 2016

Prendas de
bebe y nifio
pequeiio

Ropa para 29%

ninas
38%

Ropa para
nifios
33%

Prendas deebés y nifios pequefsasincluyleebés y nifios da @ afios de edaeB@meses). /Ropa
para nifios: Se considei@os de 4 a 14 afios deletieluye todo tipo de prendapa/para Niflas
Se considerdfias de-44 afios de edddcluye todo tipo de prendas
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Importacion Mundial: Linea de prendas de bebé de algodén en Estados
Unidos

Estados Unides eprimeimportadenundial de la linegodendas deebéde Algoddéecon eR86 de
la participaciéon mundiak importaciondsla lineenEstados Unidascanzaron |&$S$1,936mil
millonesgxperimentandodatrecimiento @&4% en comparacion al201

Importaciones de EEUU de prendas de bebé de Algoddn (USS$ millones)

2,136
2,055 2,051
1,983
I 1,936
2012 2013 2014 2015 2016
Fuente: TRADEMAP Elaboracion: Inteligencia de Mercados i PROMPERU

China destaca como el principal proyesttas deebéde algodonkEstados Unidason ud3% de
participacion, le sigBamgladeston 0%, Camboyal 0%, Vietnand% e India 8%.osproveedores
latinoamericanos representd;3%l del total de los endoSstados unidd2ertocupa lalécima
posiciorpor detras deuatemala

Estados Unidos: Proveedores a nivel mundial Estados Unidos: Proveedores en Latam para la linea
para la linea prendas de bebé de Algod6n 2016 prendas de bebé de Algodén 2016

Guatemala
29%

Viet Nam
8%

El Salvador
Camboya 23%
10%

Fuente: TRADEMAP
Elaboracién: Inteligencia de Mercados i PROMPERU
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Exportaciones Peruanas de la linea de prendas de bebé de algodon hacia
Estados Unidos

Las exportaciones peruangsetelas deebéde algodéal mundo alcanzaron el 2016 |c&1US$

milloes, crecienden 5,0%. Nuestros principales destinos fastadps Unidos US$19 millones/

63% de participacion, CUI&B millonesf% de participacion, Argentina W8&d/ 5% de

participacion, Ecuador Ufsikin/ 4% de participacion y Reino unideilé®$4% de participacion.

Entre logpaises de mayoecdmiento y mas dinamicos estan, EEUU (+9,7%), Chile (+25,9%),
Argentina (+25,8%), Reino unido (+11,1%), Suecia (+237,1%) y Espafia (+28,4%).

Las exportaciones de prendas de bebe de algodon a EEUU crecieron en 9,7% con respecto al 2015
Fueron 114 empre$as que exportard$$19 millonesres empresas medianas concentraron el

55% de los envios peruanos exportando mas de US$10 millones, 21 empresas pequefias exportarot
entre US$1 millén y US$10 millones representando el 33% de nuestras exportaciones, 90
micoempresas exportaron US$2 millones concentrando el 12% de los envios peruanos.

Entre las principales marcas que fabrican en el Perl se étaneatfardersson con 28%
participacioiKissy Kissy (23%), Ralph Lauren (6%), Peek Aren't You CpBals (6dtjons

(2%)

Exportaciones Peruanas de prendas de bebé de algodén
(USS millones)

40
37
33
29 31
17 17 h H i

2012 2013 2014 2015 2016

B Exportaciones Prendas de bebe al mundo B Exportaciones de prendas de bebe a Estados Unidos

Fuente: SUNAT Elaboracion: Inteligencia de Mercados i PROMPERU

Productos peruanos con potencial en el mercado de Estados Unidos

Dado que el algodén convenciorid paetener plaguicidas y productos quasmendas de

vestir para bebes de algodon orgérp@&zan a ser valoradas y demanddasiaéos Uniddd

algodon organico tiene una calidad mgsieakth algodén convencisiahdo especialmente

demandado por padres preocupadosiperdansilidad y alergias.

La ropa organica del belsgeslla que $&ce usando el material natural organico con los procesos
orgéanicos. En este tipo de ropa debeisadi®ustancias quimicas o sintéticas.

Las exportaciones peruanas de prendas de algodén organico en el 2016 alcanzaron los US$212 mil
Chile participa con el 49% de participacion, seguido de Estados Unidos que exporto en el 2016 US$10
mil y participa con el 47%.
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1 India (67%), China (12%)uta(@%)p$ 3 principales paises productores de algodén organico del
mundo son responsableS8@éldel total mundialideafde algoddn organico.

VII. Acceso al Mercado
1 El Perd cuenttualmente con Tiratado de Libre Comercio iP&siados Unidc
Acuerdos Vigente
Comerciales ( Ige )

P - 1 Puede consultar los aranceles para cada partida en élngiguiente

9 Elimpuesto al valor afiadido (IVA) dependeestackmiede calcular los sales t

Otros Impuestos ..
P en el siguientiak

VIIl. Canales de Comercializacion

1 El papel de los intermediarios es de vital imgatariogresar al mercado Estadounidense,. en
funcion a las necesidades y caracteristicas del exportador, la distribucion puede ser Directa o Indirects

1 DistribucidmdirecteEste tipo de distribucion se recomienda al exportador con poca experiencia en el
mercado Americano, se realiza a traugégeortador o un representante.

9 Distribucién directa: Cuando la empresa tiene cierto conocimiento del funcionamiento del mercado
puedecomercializaus productos sin recurrir a intermediarios.

I d * Poco conocimiento del mercado
A mportador e De tamafo pequefio y medi
: e Exportan por primera vez

* Producto estandarizado

.

Frecuencia de compra alta

| :\
—_— Representante

Pl Tienda propia
Directa _ e C(lientela concentrada
Nl > e Producto exclusivo
— b Showroom e Conocimiento de mercado
e Colecciones de gama alta
)] Ventaa
minorista
Fuente: Camara de comercio de Madrid
IX. Empresas con Presencia en el Mercado
Tienda especializada Tienda por Mayorista Supermercado/Hipermercado
departamento
CARTER’S
Gama Alta RALPH LAUREN
ORGANIC
CUDDLES
OSHKOSH
GYMBOREE
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http://www.acuerdoscomerciales.gob.pe/images/stories/eeuu/espanol/Lista_Arancelaria_EUA.pdf
http://www.salestaxstates.com/
http://www.carters.com/c
http://www.ralphlauren.com/shop/index.jsp?categoryId=2048081
https://www.organiccuddles.com/collections/clothing
https://www.organiccuddles.com/collections/clothing
http://www.oshkosh.com/
http://www.gymboree.com/
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Gama Media OLD NAVY
Alta GERBER
LITTLEME
HATLEY
TEACOLLECTION
MOTHERCARE

THE CHILDREN’ TARGET WALLMART
PLACE H&M

g:j':a media GARANIMALS MACY’'S

Gama Baja

Tendencias y Perspectivas del Sector

V Las prendas de vestir y el calzado en los Betdds®xperimentaron otro afio de lento crecimiento

en 2016. El mejoramiento del mercado de trabajo y el aumento de la remuneracién apoyaron el consurr
durante los dltimos cinco afios y continuaron en 2016, pero a un ritmo mas lento. Los consumidores
estadanidenses recortaron el gasto discrecional en ropa y calzad

V Segun el informe de Euromaatespera que el mercado de la confeccion y el calzagaicrezca,

ritmo lentdurantdos préoximos cinco afios, las emmtegaendas de vestir y calzaddar&egu
enfrentando los desafielscambio da®mportamiento del consumidor y el ritmo mas rapido del ciclo
de la moda.

V El panorama minorista cambiara continuamente y se convertird cada vez mas en un mercado basad

en la tecnologih mercado de ropa y calzado en los EE.ldWaessandan cambio importante
pasandde las compras en la tienda a las compras digitales.

V El mercado sigue siendo competitivo y fragmentado. Los consumidores jévenes eligieron marcas de

moda rapida ddbia la ropa de moda y de moda disponible a precios econémicos.

Perfil del consumidor

1 De acuerdo a Euromonitos, tonsuitiores estadounidensksscan tomar decisiones
ambientalmente y socialmente responsables mientras educan esspsrhegt® que se ha
incrementado la demanda de prendas de algod6n organico como una opcién de compra éticamentse
consciente.

1 Una tendencia en crecimiento en relacién al segmento de bebes e infantes en Estados unidos es e
fi Ba by wagua consistg @énantener el contacto con el bebe o recién nacido a través de las
distintas funcionalidagies la ropa puede ofrecer, llevandolo contigo en las diferentes actividades de
tu dia a dia. De este modo nuevas prendas de ve$taheaydaemadre/padre son demandadas.

1 El comercio minorista en Internet continla aumentando en importancia para los consumidores
estadounidenses. La amplia gama de productos disponibles en linea significa que los consumidore:
tienen una opcion méphaen términos @eeciosmarcas y opciones de entrega.
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http://oldnavy.gap.com/
http://www.gerberchildrenswear.com/
http://www.littleme.com/
http://www.hatley.com/e
https://www.teacollection.com/baby-boy-clothes
http://www.mothercare.com/clothing/
http://www.mothercare.com/clothing/
http://www.childrensplace.com/shop/ca/c/baby-clothes
http://www.childrensplace.com/shop/ca/c/baby-clothes
https://www.garanimals.com/es/baby/girls
http://intl.target.com/
http://www.hm.com/us
https://www.macys.com/s
https://www.zara.com/us/
https://www.walmart.com/
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XII. Eventos Comerciales
Nombre del Event Ciudad Fech Enl PTG
ompre ael evento luaad echa nlace PROMPERU
ABC Kids Expo Las Vegas| 15.1018.10.201 www.theabcshow.com

Playtime New York | Nueva York|

12.0214.02.2017
06.0808.08.2017

www.playtimenewyork.cq

Fuente: AUMA,NFerias Elaboracion: Inteligencia de Mercados i PROMPERU
XIII. OCEX
Oficina Comercial de Pert en Los Angeles ROMERO TALLEDO, Ricardo
Direccion 3450 Wilshire Blvd. Suite 830, Los Angeles, (
90010, EE.UU.
E-Mail rromero@promperu.gob.pe

Oficina Comercial de Pert en Miami
Direccion
E-Mail

Oficina Comercial de Pert en Nueva York
Direccion
E-Mail

Oficina Comercial de Pert en Washintong

Direccion

E-Mail

XIV. Links deinterés

APONTE NAVARRO, Erick Elvis
444 Brickell Avenue, Suit88] Miami FL 33131
eaponte@promperu.gob.pe

FALCO SCHEUCH, Conrado José
NewYork, 241 East 49 Street, New York, NY :
cfalco@promperu.gob.pe

REUS CANALES, Juan Luis
14334Cartwright Wayorth PotomadD 20878
Teléfono:

jreus@promperu.gob.pe

Entidad

Enlace

United States International Trade Ce
Tariff Information Center

www.usitc.gov/tata/index.htm

Sales taxes USA

http://www.salestaxstates.com/

Asociacion de la Industria de la Mod

https://www.usfashionindustry.com/

Estados Unidos
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