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Exportacion y el Turismo

Resumen Ejecutivo

Dentro de las principales plataformas de promocién comercial identificadas por Promperu para el seq
productos naturales, Supply Side West es una deslgsificativas en el mercado norteamericano. D
organizada por Informa Exhibtiotes Virgo Publishing que fue recientemente adquirida por la primerd
promueve ferias como Vitafoods en Europa, es el referente paraléaimguedieates naturales para alin
nutracéuticos, cosmética y farmacéutica.

Estados Unidos se mantiene como el primer destino de las exportaciones peruanas de produ
biodiversidad nativa, representando una gran oportunidafigsma@aayctos del biocomercio. A nivel ge
oferta presentada en la feria confirma la respuesta de las empresas a las tendencias de mercado
alternativas de ingredientes naturales para segmentos tales como el de onmgasabmeotaafuncions
salud preventiva (pada&oawntideulcaeaitarfds)acadloinmen
certificaciones ya posicionadas como BPM y HACCP (requisitos obligatorios establecidos por la FDA

Existe una gran oportunidad para ofrecer no solo ingredientes naturales, sino también formulacig
representen una solucion para la industria.

En su 18ava edicion, es la cuarta vez que se presenta participaciéon peruana, corplidaditadoadeow
Realizada en esta oportunidad en el Mandalay Bay Convention Center, 8 empresas peruanas
oportunidades comerciales con compradores internacionales con expectativas de negocios para los
deUSD 7 550 0Q@portando en conjunto 338 contactos comerciales realizados.

II.  Antecedenteyg Justificacion

Estados Unidos representa el principal mercado para productos e ingredientes naturales de la bio
acuerdo a las estadisticas de expor&tiangs de los ultimos 5 afios. Al 2013, las exportaciones de dich
segun la priorizacién de Promperu ascendier@#033b

Asimismo, representa nuestro principal socio comercial para esta gama de productos y con quien
vigencia un Tratado de Libre Comercio.

La Feria Supplyside West en sta.18dién es la feria mas importante del sector de ingredientes y s
naturales en EE.UU., orientada principalmente a la industria de alimentos y bebidasdomziexpdesitoass
la industria farmacéutica y cosmética. Esta feria, de caracter netamente profesional recibe en prome
profesionales de diversas partes del mundo.

Cabe destacar que la edicién anterior arrojé resultados depagadasspor las empresas participantes
36725, 000 ewventencuesta post

Asimismo, se recibi6 el apoyo del Centro de Comercio Internacional (INTRACEN) por tercer afio
auspicio dentro de la feria en un seminario espquéatizdar a conocer la reciente aprobacion del GRAS
de Sacha Inchgue permitidna mayor exposicion del pabellon Pert y de la presente noticia que faci
acceso a este mercado.

[Il.  Ficha Técnica de la Feria

3.1 Nombre OficiaBUPRY SIDE WEST

3.2 Tipo de FeriRROFESIONAL
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3.3 SectoBIOCOMERCIAAGROINDUSTRIA

3.4 FechaDelO6al DdeOctubrele 204 (Expo Hall 08 y 09)

3.5 Edicion1l®

3.6 Frecuencidnual

3.7 Lugar de CelebraciGdandalay Bay Convention CéateWegatE.UU.

3.8 Horariode la FeriaDe1000617:30

3.9 Precio de la Entradi#SD 205 pafabricantes y USD 499 para proveedores

3.10 Organizadoinforma Exhibitions (Antes Virgo Publishing)

3.11 SuperficieEspacio de exhibicién del pabelloriPendi Espacio ferial

3.12 Numero de Adientes estimado segun datos feriaB&¥0Wisitantes profesionales

3.13 FechadeProéxima Edicié®5 al 09 de Octubre de 2015

3.14 Productos Presentados en la Fengredientes y formulacionespénacéuticospsméticosmlimentos par
mascotas y alinies funcionales. Asimismo proveedores de soluciones tecnolégicas para la indus
alimentacion.

3.15 Datos Estadisticos de la Feria en General

De acuerdolaforma Exhibitions, la presente edicién cont6é con expositores de 62 paistenanitiec @dtsnbi
China, India, Japon Korea, México, Alemania, Australia. Con un 7% de incremento en asistentes visitg

IV. Informacion Comercial

4.1 Panoramad Mercado

De acuerdo a cifrasEl@omonital mercadoorteamericarte alimentog bebidadajo la categoria de sal
bienestar esté valorizaddJ&D 159,177 millones al 20@ dicho monto la sadtegoria de alimentos funcig
y fortificados tiene un valor estimado de USD eill|erigstpara el mismo periodo, demmsirancecimier|
considerable respecto al 2009 en donde se report6 un v&idrg8253bnes para esta-sakegoria.

4.2 Nuevas Oportunidades Comerciales

A nivel general de la feamantiene erta deroductos del segmento de omadiggnalmente se
presentan propuestas de formulacion para suplementos con proteinas.

A nivel de la oferta peruana, los compradores que visitabarseligigdreitbmayor informacién en torr
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nivel de proteinas y omegas

Destaco en esta edicion el snter&arios compradores por los derivados de sacha inchi, principalm
proteinas. La zona de concepto cumplié el objetivo de despertar el interés de los asistente
permitié dilucidar que es necesario contar con mayor inforiteaaénlaégoroductos para absolver
consultas en torno a aspectos tales como la cantidad de proteina que contiene la semilla, €
asimilacién de omegas en humanos de dicho producto, lo que implica promover desde Prompe
de espacios de conexién academfaesa tales como el Grupo de Investigacioén e Innovacion en Bi
para que puedan generar una agenda de trabajo para dicho producto de cara al nuevo interés
verse fortalecidas al momento de participar @ataformas comercidi#sinterés se materializé ¢
publicacione®bre el produen blogsle expertos en la industitess combttp://www.foodscapefinds.cq
durante el desarrollo del evento.

4.3 Nuwevas Tendencias

La feria cuenta con una seccién de vitrina de innovacién con lanzamientos de productos se
Premio ASupply Side Editorés Choiceo, ent
mercado tales como:
- Nuevosuplementos de omegas
- Alimento balanceado con omegas y nutrientes para @siscota® suplementos para la salud
mismas.
- Mezclas proteicas para deportistas con proteina vegetal
- Barras energéticas y bebidas con ingredientes funcionales
- Comidasrpcongeladas gluten free
- Infusiones con plantas arométicas y mediginitelanzamiento a destacar es un té filtrante de
maracuya
- Snacks saludabigsResaltando snacks de quinua, polvo de frutas deshidratadas con cefEfbaciq
- Cosmegutico®y Alimentos con propiedades y efectos cosméticos sobre la piel.

Entre los ganadores del Premio figuran los siguientes:

! Opt i cAOFOBenEla para el soporte a tmvisMediNutritionals Researchy.I@e combina 17
ingredientes incluyendoniita A,C y E, asi como gingko biloba, extracto de arémdana, @20 y
luteina.

1 Barra energética de mantequilla de mani con chispas de dhasotat@mdd-arm Organiclechas con
protéina organica de arveja como alternativa a barras hedhadalackeos y proteinas de la soya
Ofrecen 9 gramos de proteina por porcion.

1 ENU de Trovita Health Science, correspondiente ddadeategoejo de pédsdatido disefiado para
personas con malnutricién o que tienen muy bajo peso. Comrtidagmtdaid y la mitad de conteni
azucar que los productos convencionales para este Btitim@ecanbohidratos complejos y grasas
saludables para brindar energia constante. Libre de gluten y de lactosa.

Ingredientes derivados de alimentoséleg denomi nados en al g uaestssienda s
incorporados crecientemente en una gama de fornmadacitmpara alimentacion humana sino también de
mascotas.

Es importante destacar no solo a nivel de la seccion de, igunewaclé presente edicion son cada vez mas
empresas expositorasauentan carertificaciones especiales como parte de la comunicacién de sus pro
Asi mi smo resaltan aseveraciones parravdrosl g rdobd
y A1 i b rGrgamdsenos@enkticaménte Modificados)
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Pet Food/
Treats
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Stella & Chewy’s

3 451 | ¢ ‘v %
v S

Alimento balanceado para mascotas (barras proteicas) con ingredientes tales como kale (col rizada),
jaula (cagkee), granada, entre otros.

Snacks de quinua y maiz. Nétese los sellos de las certificaciones en la parte mfenor de cada emp
sello de NOBMOy Gluten Free (Siglas GF en un circulo, que correspdbldéererée Certification Organizé
el sello mas posinado)

4.4 Nuevas Tecnologias
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V. ParticipaciorPeruana

5.1 Expositores Nacionales

Las empresas participantes en la presenteediel@poyo de Prompeeéon:

Agroindustrias Amazonigason oferta de derivados de sacha inchi

Algarrobos Organiép<on ddrta de ingredientes y productos naturales, destacando los nibs de
lacuma

Amazon Health Prodéct€on oferta de derivados de sacha inchi

Cooperativa Agropecuaria de Servicios Valle de Conaderta de maca

Molinos Asociad®§sCon oféa de derivados de tara y colorantes naturales

Peruvian Natuke Con oferta de ingredientes y productos naturales, destacando la maca y quing
Peruvian Heritage Con oferta de ingredientes y productos naturales bajo la linea Nunatura,
juverdl (antocianina del maiz morado) y chia

8. Villa Andirg Frutas deshidratadas

N

Noohkw

Participacién peruana adicional a la organizada por Promperu incluy6 a Mizesa@inegan del Grupo -T|
con omegas de la anchoveta, asi como Imbarex, uno deléssepqwriadores de carmin de cochinilla.

5.2 Actividades de Promociéon

;F sHARMACHEM

- T

JZ 4B0RATORIES

v Ilk.ﬁ——- 'y /‘..A‘A‘/

Se implemento en la presente edicion una zona de concepto, la mistiaameeatieecom el Centr
Comercio Internacional (INTRACEN, por sus siglas en inglés). Diched zalnaadkatanchi cg
ingrediente con alto contenido de omegas, para también hacer difusion de su reciente &
(Generally Recognized as Bafe)a presentacion de aceite.

Estaaprobaciopermitira que se incrementen las exportacisiegdadacto ya que en los ultimos afios cli
Estados Unidos han venido exigiendo a las empresas peruanas el contar con la condicion GRAS pa
inchi y de esta manera evitar cualquier detencién o consultas del FDA eregeledixh delgpsoducto y su
como alimentbas perspectivas de negocios ante esta aprobacion son alentadoras porque podra ak
para que empresas multinacionales grandes de alimentos incorporen al aceite en sus productos.

El expedienteRAS se elabord gracias a la estrategia publico privada que cont6 con la participacion
del NTRACEMsi como estudios previamente elaborados con el apoyo de la cooperatidslzalg
cooperacion suizZdECO, a través del proyRetabiodivergbase 1))
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INTRACEN brind6 asimismo apoyo para la realizacion de una chadgréécada para el 09 de Og
d e n o miSachkadirechi fiom the Peruvian Antazoa b | e, tasty and sust ai
minutos de thciénDicho espacio contd con la presentacion de Diana Flores, experta técnica, quier
peruana para la presentacion del Rogsi&x FDA, asi como la presentacion de 2 empresas peruanas ex
dicho producto.

Se conto con 13istentesla@vento, lo que para la naturaleza de la charla y el corto tiempo de anticipaciq
hizo la difusion de la miad@abase de contactos y durante el primer diasledas@erado un nimero aceptd

Por otro lado, la do®n de Imagen Pais fidaaaspicien la feria a través de promociéon en la revista
Products Insider, una de las publicaciones referentedustnidada productos naturales, asi como dify
pabellén a través de un video Wall al dejrematro de convenciones y un banner aéreo a la entrada del r

5.3 Resultados

5.3.1Cuantitativos

a) Las 8 empresas participarjgsrtaron haber logrado en conjunto®@@&tos comerciales con
montos de negoctmsno sigueentas concretaglan feria USD 2300 regeios esperados a 12 me
USD 750 00Qarrojando un monto tot&l 87 767500

5.3.2Cualitativos

Exposicion de la oferta peruana en esta importante ptatgfoymeesta de linea grafica bajo la Marca Pais
le dio uelemento diferenciador en el recinto ferial

5.4 Comentariogle la Competencia
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Se observé que solo Peru y la India participaron con pabellon pais.

Pabelldn de la India

En la feria se aprecid que ya existen empresas chinas ofertando Maca, tahdsgctamedlkle
Bi ol ogical Technology co. Ltd y Xibdan Yuer
El precio de venta FOB que brindaron para la harina de maca es de USD 55 / Kg. Los rasgos
china difieren grandemente con los de la peruan@a8jo, el material promocional que fasi
empresarios chimosestra imagenes de ejemplares de maca peruana como china.

a Xi'an Yuensun Biological Technology Co., Ltd

K
Maca Extract

Muestras de maca chinMaterial promocional de empresas chinas. Notese que la fotogr
ejemplagede maca peruana, sin embargo el material indica que el producto proviene de la p
Yunnan.

Es importante destacar que existe un énfasis marcado en oferta dentro de la feria orientada 3
- Proteinas vegetal8s Actualmente, de acuerdo artep de compradores internacionales contac
proteina de arveja que ha venido aplicAndose para formulaciones de suplementos prote
reemplazada por otras tales como la de arroz, debido a reportes de alergias presentatdatopsd
Debido a ello es que el sacha inchi ha despertathajmierésentacion de harina prdiaabstante,
niveles de proteina esperados por los compradores no estdn aun dentro del rango que su
desarrollo de productos ctm tgs0 de ingredientes (compradores consultados buscan un nivel
80% deontenido deroteinasfctualmente las proteinas alternativas a las obtenidas de carne
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en el mercado son aquellas provenientes de: la caseina, siesaéderieahe), arroz, soya, arvejg
y cafiamo (hemp).

- Ingredientes gluteee.

- Omegas tanto de fuentes marinas como vége&aado el aceite de Krill un producto altamente
La oferta peruana de omegas marinos fue de derivaciosvetBEs importante destacar que la
presencia de Omegas (sobretodo marinos) en esta feria responde a la estrategia elaborada
Global de Ome8a de EPA y DHA (GOED, por sus siglas ey dqngiésolo concentra a los prirg
proveedores de la industria de Omegas de fuentgpararic@strarrestar los efectos de la reducc
consumo de Omegas que se ha presentado en el mercado estadounidense a partir de media
bap en las ventas esta explicadare® por el efecto negativo que tuvo la publicacion de un e
i J o wfrthe Aldtional Cancer Insié¢ntdulio de dicho afiousll arrojque existia umalacion en el rieg
de adquirir cancer de préstata y altos niveles delerfusgasmarinas en la sangr@mismaotro de Ig
factores que han influenciado el decrecimiento en ventas es la preocupacién de los consumig
contaminantes que se pueden encontrar en log @oeiteslerivados de pescado.

No obstanteps numerosos los estudios que se han publicado en torno a las bondadesyde hoge
global existe un crecimiento de la demanéatééatace)cifras del p@do 20322013 mostraron
incremento de 11%stas circunstancias representan una oportunidad en el panorama de alf
fuentes convencionales de Omegas, por ello productos como la chia y el sacha inchi, asi ca
linaza, tiemepotencial para captar el interés de los consumidores a gran escala.

- Ingredientes con certificacisostenibles o especidle@dicional a certificaciones de calidad com
(con NSF como principal organizacién certificadora en dicho meseadojjusetay un mayor ndmeg
empresas exhibiendo productos organicos y con certificaciones tales como Kosher o Halal.

[

CERTIFIED

SUSTAINABLE
SEAFOOD

MSC

www.msc.org

Superba™Krill is the only
phospholipid omega-3
backed by the prestigious
Marine Stewardship Council
certification for its eco-friendly
harvesting and traceability
from sea to shelf.

ST

Informacion presentada en los stands de empresas expositoras en la feria

- Antioxidantes

- Colorantes para la industria de alilAeBixiste el caso particular de la cochinilla debido a la mala
desinformacion efectuada por empekaector de colorantes vegetales talefyconsa(que ofree
colorantederivados del licopeno del tdpmagee ha mermado la aceptacion de dicho producto en
de alimentos por presion de los consurdidgargs los ultimos afi@s segmentos de consumidorg

IVer Whole Foods Magazine, E di c i3s Saled%oe toikezprehapmers2 0 1 4
invested in marine oilKaylynn Chiarelbner

i K


http://micnorway.com/wp-content/uploads/2013/10/3-B1-Adam-Ismael.pdf













